
01．地域との協働 その⑥ 02．新商品開発より、地元業者の既存商
品の売上を伸ばすことが重要ではないか。

03．紙とペン（手書きPOP）で売上
を増やすことにチャレンジ。

05．アンケートでは、ワープロ文字より、
手書きPOPに興味を持つ。

06．作成したPOP広告。タイプ１毛筆
強調型。タイプ２キャッチコピー強調型。

04．ＰＯＰ広告の作成。

07．タイプ３ストーリー型。「ナンダコ
レ？」って立ち止まってもらえる可能性も。

08．業者様からも好評を得た。多言語
表記してインバウンド対策。



09．川上哲治生誕100周年のプロ
モーション。

10．川上哲治は野球界のレジェンド。
2000本安打、史上唯一の「V9」。

11．川上哲治クイズラリーとシニア野
球のプロモーションを企画。

12．川上哲治クイズラリーを農業高校、
工業高校と連携して実施。

13．農業高校とのコラボ。チューリップ
の球根や腐葉土をプレゼント。

14．工業高校とのコラボ。機械科が製
作したストラックアウトを実施。

15．川上哲治記念球場を「シニア野球の
聖地」にする企画。

16．平日、郡市外からの記念球場の
利用はほとんど無い。



17．平日に野球を楽しむシニアチームを呼
び込み、宿泊観光需要も増やす計画。

18．郡市外の野球チームを招待してテ
ストマーケティング。


